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1M@@ El impacto regresivo de la inflacion

Ciudad de México, 9 de mayo de 2022

¢Cuanto mas gastan los hogares?
El impacto regresivo de la inflaciéon

Resumen ejecutivo

En el presente analisis, el IMCO concluye que las presiones inflacionarias observadas durante
los ultimos meses de 2021 y los primeros de 2022 - que han resultado en los mayores niveles de
inflacién anual al consumidor en mas de 20 afios - han tenido un efecto regresivo. Una evaluacion
de las diferencias entre los patrones de consumo y el aumento proporcional en el gasto
enfrentado por los hogares con diferentes niveles de ingresos muestran que el incremento en los
precios de los bienes y servicios en México ha afectado mas a los hogares con menor nivel de
ingresos, mientras que el efecto sobre los hogares de altos ingresos es menor.

En lo general, los hogares con menores recursos destinan una mayor proporcion de su gasto a
la adquisicion de productos cuyos precios han subido mas durante el Gltimo afio, como la compra
de alimentos, mientras que en el otro extremo se da mayor importancia a los gastos en educacién
y cuidado de vehiculos, por ejemplo, donde el aumento en precios ha sido menor (e incluso ha
mostrado disminuciones).

Asi, para las familias del primer decil, que perciben alrededor de $3 mil 313 pesos al mes, el
incremento en el precio de la canasta de bienes y servicios que consumen (que incluye alimentos,
bebidas, comunicaciones, etc.) es de 8.74% anual; en contraste, aquellas familias que perciben
en promedio $54 mil 427 pesos al mes registran un encarecimiento de 7.48% anual en su canasta
de consumo.

El efecto del incremento en precios sobre los rubros de productos en los que mas gastan los
hogares con menores ingresos implica que el poder adquisitivo de los estratos socioeconémicos
mas bajos es también el que mas se contrae ante un periodo con altas presiones inflacionarias.
Esto extiende las brechas ya existentes entre los extremos socioeconémicos, que persisten no
s6lo en materia de ingresos, sino también en otros indicadores.

Decil Ingreso corriente Inflacién anual®
(promedio trimestral por hogar 2020) (abril 2021 — abril 2022)
1 $9,938 8.7%
2 $16,862 8.6%
3 $22,274 8.5%
4 $27,558 8.3%
5 $33,367 8.2%
6 $40,108 8.1%
7 $48,670 8.0%
8 $60,598 7.8%
9 $80,437 7.7%
10 $163,282 7.5%
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La inflacion en abril de 2022

Los ultimos meses de 2021 y los primeros de 2022 han traido fuertes presiones inflacionarias.
Desde noviembre de 2021, la tasa de inflacion anual superé el rango establecido de Banxico (de
3%, +/-1%) por mas de 3 puntos porcentuales, con tasas superiores al 7%. En abril, el incremento
general de los precios enfrentado por los consumidores mexicanos fue de 7.68% anual. Con ello,
la inflacién anual al consumidor alcanzé su mayor punto en mas de 20 afios -desde enero de
2001, cuando lainflacion anual fue de 8.11%.
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Fuente: Elaborado por el IMCO con datos del INEGI

La tendencia al alza en el incremento de los precios comenz6 en 2021, inicialmente impulsada
por el aumento en los precios mas volatiles de la economia, particularmente de los energéticos
(que tuvieron una inflacion anual de 19.30% en abril de 2021) y las mercancias (donde la inflacion
anual super6 el 4% desde abril de 2020). Sin embargo, conforme pasaron los meses las
presiones se extendieron, primero a productos agropecuarios y después a los precios de los
servicios. Por ello, tanto la inflacién subyacente como la no subyacente quedaron fuera del rango
de Banco de México desde marzo de 2021, y en abril de 2022 registraron incrementos anuales
de 7.22% y 9.07%, respectivamente.

Al cierre del cuarto mes de 2022, queda claro que la inflacién elevada ya no estad concentrada
Unicamente en los factores mas volatiles, sino que se ha extendido a productos cuyos precios
suelen ser més estables. Lo que también se vuelve evidente al evaluar los datos presentados
por el INEGI, es que la inflacién no afecta por igual el poder adquisitivo de todos los
hogares. Por ello, el IMCO analizé las diferencias entre los patrones de consumo y el aumento
proporcional en gasto enfrentado por los hogares con diferentes niveles de ingreso, que resultan
en un efecto regresivo de la inflacion, es decir, que afecta mas a aquellos con menores ingresos.
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Tasa anual de inflacion en componentes subyacente y no subyacente
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Fuente: Elaborado por el IMCO con datos del INEGI.

El efecto regresivo de la inflacion

La razén por la cual la inflacion afecta mas a los hogares con menores ingresos -que se
encuentran en los deciles mas bajos!- reside en la composiciéon de sus canastas de consumo.
La informacion presentada en la Encuesta Nacional de Gastos e Ingresos de los Hogares
(ENIGH) de 2020 muestra que existen diferencias significativas en el peso que los hogares de
diferentes recursos asignan a la compra de bienes y servicios. Aquellos en los deciles mas bajos,
por ejemplo, destinan una mayor proporcion de su gasto a la compra de alimentos, mientras que
en el otro extremo, dan mayor importancia a los gastos en educacién y cuidado de vehiculos.

Al ordenar a los hogares de México por decil de ingreso y analizar las diferentes proporciones
gue destinan a los diferentes rubros de consumo, es posible construir un indice de precios para
la canasta representativa de cada decil,? y por ende, el cambio de precios en la canasta de
consumo que cada familia enfrenta. Los resultados muestran claramente que el aumento
proporcional en el nivel de gasto de las familias con menores ingresos es significativamente
mayor que el observado en familias con mayor poder econémico. Para las familias del primer
decil, que perciben alrededor de $9 mil 938 pesos al trimestre (0o $3 mil 313 al mes), el
incremento en el precio de la canasta de consumo es de 8.74% anual; en contraste,
aquellas familias del ultimo decil, que perciben en promedio $163 mil 282 pesos al
trimestre ($54 mil 427 al mes), registran un encarecimiento de 7.48% anual en su canasta
de consumo.

! La ENIGH del INEGI divide a los hogares de México en 10 deciles, de acuerdo con su nivel de ingreso. En el primer decil se
encuentra el 10% de los hogares con menores ingresos promedio trimestrales en términos corrientes durante 2020, mientras
que en el décimo decil se encuentra el 10% con mayor nivel de ingresos promedio trimestrales.

2 Detalles sobre la construccién de los indices por decil incluidos en el Anexo. Un supuesto clave para calcular los indices de
precios para cada decil es que los indices de precios por categoria se pueden aplicar sin distincion de su ponderacién y son
independientes de la canasta de consumo.
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. £ . s Decil Ingreso corriente Inflacion anual®
¢,Que inflacion (promedio trimestral por hogar 2020) (abril 2021 — abril 2022)
enfrentan los
h . i} 1 $9,938 8.7%

oge_lres segun 2 $16,862 8.6%
su nivel de 3 $22,274 8.5%
ingreso? 4 $27,558 8.3%

% 5 $33,367 8.2%
6 $40,108 8.1%

Los hogares con 7 $48,670 8.0%
menores ingresos ;
resienten mas el efecto 8 $60,598 7.8%
negativo de la inflacién 9 $80,437 7.7%
sobre su poder + 10 $163,282 7.5%

adquisitivo

T —= Mota: la inflacion anual presentada para cada decil de hogares por ingresos corresponde .
Fuente: Elaborado por el IMCO con datos del INEGI. al incremento de precios presentado en su canasta representativa de consumo, que IM(,'U'-C”Q-"‘X
corresponde a la distribucion de su gasto trimestral.

Para los hogares de los primeros tres deciles de ingreso, con un ingreso trimestral inferior a $22
mil 500 pesos, el incremento de precios durante el Gltimo afio fue superior al 8.5%, mientras que
para los hogares pertenecientes a los Ultimos tres deciles, con ingreso trimestral superior a $60
mil 500 pesos, la inflacién anual fue inferior al 8%.

Composicion de las canastas de consumo por decil de ingresos

Proporcién del gasto de los hogares destinado a Alimentos, bebidas y tabaco
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% del gasto total

Incremento anual Decil1 Decil2 Decil3 Decil4 Decil5 Decil6 Decil7 Decil8 Decil9 Decil 10
en precios:

12(y Menores Mayores

(1] ingresos ingresos

Fuente: Elaborado por el IMCO con datos del INEGI. Nota: El gasto el alimentos, bebidas y tabaco considera 16 rubros contemplados en la
ENIGH, gue incluyen carnes, cereales, verduras, huevo y frutas, entre otros.

El 50.2% de la canasta de consumo del decil 1 se destina a alimentos, bebidas y tabaco,
proporcién que disminuye conforme los ingresos incrementan. El decil 3 destina 46.6% de sus
gastos a esa categoria, el decil 7 el 39.7% y el decil 10 solo el 28.5%. Esto es indicativo de que
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la proporcion que aquellos con menores recursos dedican al consumo de productos
basicos debe ser mayor para cubrir necesidades alimenticias, lo cual conduce a un
sacrificio en el gasto dedicado a elementos como los cuidados de la salud o la educacion.
La canasta de consumo de los primeros deciles tiende asi a concentrarse en productos y
servicios donde el aumento en precios entre abril de 2021 y de 2022 fue mas elevado que el nivel
general, como las carnes, las verduras y los cereales.

Inflacién seglin la composicién de gastos en una familiade decil 1 (ingreso bajo)*

Incremento anual en precios

14.44% 13.71% 13.15% 2.73%  1.94%
* » — —
oo 1 %

\) v <0 [ S X a g e ] 2

RS . il 558 g &)
Cereales Carnes Verduras, legumbres, Cuidado Electricidady Articulosy qui P Y Bebidas Lechey
leguminosasy semillas personal  combustibles  servicios para el brutos publico bebidas fuera derivados

hogar del hogar
| | |
10.2% 8.7% 7.2% 6.3% 5.8% 5.4% 5.3% 4.6% 3.9% 3.7% 3.5%

Proporcion del gasto

Fuente: Elaborado por el IMCO con datos del INEGI. Nota: *Se considera la composicidn del gasto trimestral para una familia del decil 1, cuyo
ingreso mensual promedio fue de $3 mil 313 pesos corrientes durante 2020

Por su parte, aunque las familias de ingresos medios (decil 5) dedican una proporcién
significativa al consumo de carne y cereales, también destinan mas de 5% de su gasto a
electricidad, combustibles y comunicaciones, cuyos precios aumentaron poco al comparar con
otros productos. Por ultimo, en el decil de ingresos mas elevados, los principales rubros de gasto
-la educacién y el cuidado de vehiculos- tuvieron incrementos anuales en los precios menores a
los observados en el nivel de precios general de la economia.
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Inflacién segtin la composicion de gastos en una familia de decil 5 (ingreso medio)*

Incremento anual en precios

13.71% 14.44% -2.67% 13.15%  1.94% 2.73%
Yl 4 n a7 1)
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hogar leguminosasy delhogar
| ‘ ‘ sem‘illas ‘ ‘
|
9.1% 7.0% 6.6% 5.7% 5.7% 5.4% 4.8% 4.8% 4.7% 45% 4.1%
Proporcién del gasto

Fuente: Elaborado por el IMCO con datos del INEGI. Nota: *Se considera la composicion del gasto trimestral para una familia del decil 5, cuyo ingreso
mensual promedio fue de $11 mil 122 pesos corrientes durante 2020

Inflacién segun la composicion de gastos en una familiade decil 10 (ingreso alto)*

Incremento anual en precios

3.20% -2.67% 13.71% 2.73% 14.44%

i©)

&

g d&,‘i}'
Educacién Servicios Alimentosy Articulosy Comunicacién Cuidado Cames  adguisicionde g, v q Cereales
para bebidas fuera servicios para el personal vehiculosdeuso o hustibles brutos
vehiculos del hogar h"fﬂ' particular
| |
9.8% 8.9% 6.1% 5.8% 5.5% 5.1% 5.1% 4.3% 4.1% 3.6% 2.6%
Proporcion del gasto

Fuente: Elaborado por el IMCO con datos del INEGI. Nota: *Se considera la composicion del gasto trimestral para una familia del decil 10, cuyo
ingrese mensual promedio fue de $54 mil 427 pesos corrientes durante 2020

¢SPor qué lainflacion afecta méas a los hogares de bajos ingresos?

Si bien el precio considerado en el indice Nacional de Precios al Consumidor para cada producto
es el mismo para todos los hogares, la diferencia radica en que, al no destinar la misma

proporcion de su gasto a la compra de cada tipo de bien, algunos resienten méas que otros el alza
de precios en determinados productos.
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¢ Qué proporcién del gasto destinaron los hogares a productos con
mayor incremento anual en precios?

Verduras, Iegumbres Proporcion del gasto destinada por cada tipo de hogar, segn nivel de ingreso
y semillas Decil 1 I 7.2%
Decil 2 [ 6.4%
Decil 3 I 5.8%
@ Decil 4 I 5.4%

Decil 5 [N 4.8%
Decil 6 [ 4.4%
Decil 7 | 4.0%
Decil 8 I 3.5%
Decil 9 I 3.0%
Incremento anual en precios: Decil 10 | 2.2

13.15%

Nota: el rubro “verduras, lequmbres y semillas” es el sexto con mayor incremento anual en precios, de los rubros de gasto considerados en la ENIGH 2020
Fuente: Elaborado por el IMCO con datos del INEGI.

Por ejemplo, si se toma como referencia los rubros de gasto de la ENIGH, para los hogares con
menores ingresos (decil 1) la compra de verduras representd 7% del gasto total en 2020, la
compra de de lacteos 3.5% y la de aceites y grasas 1%. En cambio, las compras de estos
productos realizadas por los hogares con mayor ingreso (decil 10) representaron 2.2%, 2.1% y
0.2% del gasto total, respectivamente. En conjunto, estas tres categorias representaron mas
del 11% del gasto de los hogares de nivel socioeconémico mas bajo, mientras que
conformaron apenas 4.5% del gasto de los hogares con mayores ingresos.

Entre abril de 2021 y de 2022, los productos incluidos en estos 3 rubros estuvieron entre los que
mayor incremento anual en los precios mostraron: los aceites y grasas subieron 35.8% en el
tltimo afio; las verduras, legumbres y semillas observaron un aumento de 13.1%; y la leche y
sus derivados se encarecieron 11.8%.

¢ Qué proporcién del gasto destinaron los hogares a productos con
mayor incremento anual en precios?

Aceites y g rasas Proporcién del gasto destinada por cada tipo de hogar, segun nivel de ingreso

Decil 1 I 1.0%
Decil 2 [N 0.8%

Decil 3 I .7

Decil + I %

Decil 5 [N 0.5%

Decil ¢ | .4

Decil 7 | 0%

Decil 8 | 0.3%

Decil 9 [N 0.3%

Incremento anual en precios: Decil 10 [N 0.2%

35.8%

Nota: el rubro “aceites y grasas” es el de mayor incremento anual en precios, de los rubros de gasto considerados en la ENIGH 2020.
Fuente: Elaborado por el IMCO con datos del INEGL
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En contraste, los rubros de gasto donde las viviendas de mayores recursos concentran una parte
mas grande de su gasto han tenido, en algunos casos, disminuciones considerables en los
precios. En materia de comunicaciones -que incluyen productos de telefonia, internet y
mensajeria-, los hogares de alto nivel socioeconémico destinan 5.5% de su gasto, cifra que cae
a 3.6% en hogares de menores ingresos. Asi, la baja de precios en el rubro beneficio mas a
los hogares de los ultimos deciles.

¢ Qué proporcién del gasto destinaron los hogares a productos con
menor incremento anual en precios?

Comu n icaC iones Proporcién del gaste destinada por cada tipo de hogar, segtn nivel de ingreso

Decil 1 3.6%

Decil 2 4.5%

Decil 3 5.1%

Decil 4 5.5%

Decil 5 5.7%

Decil 6 6.1%

Decil 7 6.2%

Decil 8 6.3%

Decil 9 6.3%
Decil 10 5.5%

Cambio anual en precios:

-2.7%

Nota: el rubro “comunicaciones” es el de mayor disminucion anual en precios, de los rubros de gasto considerados en la ENIGH 2020
Fuente: Elaborado por el IMCO con datos del INEGI

Por otra parte, el aumento anual de precios en los productos y servicios educativos fue
relativamente bajo y, de nuevo, el mayor beneficio lo obtuvieron las familias de mayores ingresos,
quienes destinaron casi 10% de su gasto total a la adquisicidén de estos productos. Las familias
del primer decil dedicaron sélo 2.4% de su gasto a esos bienes y servicios.
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¢ Qué proporcion del gasto destinaron los hogares a productos con
menor incremento anual en precios?

AI’tiCU IOS y SerViC iOS Proporcion del gaste destinada por cada tipo de hogar, segtn nivel de ingreso
de educacién

Decil 1 2.4%
Decil 2 2.7%
Decil 3 2.9%
Decil 4 3.6%
Decil 5 3.8%
Decil 6 4.5%
Decil 7 5.2%
Decil 8 6.2%
Decil 9 6.4%
Decil 10 9.8%

Incremento anual en precios:

3.2%

Nota: el rubro “articulos y senicios de educacidn” esta dentro de los cinco productos con menor incremento anual en precios, de los rubros de gasto considerados en la
ENIGH 2020
Fuente: Elaborado por el IMCO con datos del INEGI

El efecto del incremento en precios sobre las areas en las que mas gastan los hogares con
menores ingresos implica que el poder adquisitivo de los estratos socioeconémicos mas
bajos es también el que mas se contrae ante un periodo con altas presiones inflacionarias.
Esto extiende las brechas ya existentes entre los extremos socioeconémicos, que persisten no
s6lo en materia de ingresos, sino también en otros indicadores.

IMCO Propone

En un contexto con niveles elevados de inflacién que han persistido por meses, es importante
implementar acciones para salvaguardar el poder adquisitivo de la poblacién, al mismo tiempo
gue se busca una estabilidad en precios. Para ello, el IMCO Propone:

Fortalecer la competencia econdmica. Una condicidn necesaria para asegurar que los
consumidores mexicanos tengan acceso a mejores precios es la garantia de un
panorama econémico en el que las empresas compitan entre si para garantizar mayor
disponibilidad de productos a mejores precios. Impedir practicas monopdlicas y la
manipulacién de precios, ademas de asegurar la autonomia de organismos cuya funcién
es implementar esas reglas, como la Comisién Federal de Competencia Econ6mica
(COFECE), es fundamental.

Respetar la autonomia del Banco de México. La autonomia del Banco Central es
fundamental para mantener la estabilidad de la inflacion en el pais, particularmente en el
componente no subyacente. Garantizar su capacidad de autogobierno y su
independencia para tomar decisiones de politica monetaria es una condicion necesaria
para tener herramientas que protejan el poder adquisitivo de la poblacion.

Incrementar la oferta de bienes con altainflacion. Al ser la escasez de bienes basicos
una de las causas principales de la inflacion, es necesario asegurar una mayor oferta y
disponibilidad de alimentos a largo plazo. Por una parte, garantizar un entorno de
negocios que provea certeza juridica y atraiga inversion y emprendedurismo es

INSTITUTO MEXICAND PARA LACOMPETITIVIDAD A.C. 10
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fundamental para potenciar la produccion nacional mediante la adopcion de nuevas
tecnologias, por ejemplo. Ademas, facilitar la importacion de bienes incrementaria su
disponibilidad a precios més bajos. Toda propuesta de apertura comercial se debe
concentrar en una disminucion ordenada de barreras, que se implemente no sélo a corto
plazo pero de manera continua y con un andlisis de las necesidades comerciales de cada
sector. Ademas, es fundamental cumplir con las condiciones y reglamentos establecidos
en los Tratados de Libre Comercio a los que México esta adscrito.

e [ocalizar los apoyos a la poblacion de mas bajos recursos. La mayoria de los
programas sociales actualmente consisten en transferencias monetarias no
condicionadas o con requisitos minimos, las pueden ayudar a mitigar el efecto nocivo de
la inflacion sobre el poder adquisitivo de la poblaciébn de més bajos recursos. Sin
embargo, no necesariamente se han dirigido a la poblacién en situacion de pobreza o con
condiciones mas vulnerables®. Se debe asegurar que los recursos lleguen efectivamente
a quienes mas lo necesitan mediante un mejor disefio de los programas, lo cual no implica
un incremento en montos sino una reorganizacion que conduzca a un plan puntual y
focalizado, que incluya no sélo transferencias sino otras estrategias encaminadas a
garantizar el cumplimiento de las necesidades de la poblacion.

ANEXO

El INPC mide la variacién promedio de los precios de una canasta de bienes y servicios
representativa del consumo de los hogares del pais, a lo largo del tiempo. La formula del indice

es la siguiente:
n

t
INPCOt = Z <p—;> w/
b;

i=1

Donde INPC%t es el indice general de precios en el periodo t respecto al periodo de referencia
0, pf es el precio del producto i en el tiempo t, p? es el precio del producto i en el periodo de
referencia 0,y Wio es la participacion del gasto (ponderacién del gasto) del producto i en el periodo

p2q?

0, es decir: 0.0
i=1 i1

La inflacién no afecta de la misma manera a todos los hogares, dado que estos tienen distintos
niveles de ingreso y patrones de consumo. Una manera de medir el impacto diferenciado de la
inflacion sobre los hogares es calcular indices generales de precios con distintas ponderaciones
de gasto de los bienes consumidos (w), segun los patrones de gasto de los hogares en cada
decil de ingreso. De esta manera, se puede calcular un indice de precios general para cada grupo
de hogares ordenados segun deciles de ingreso, cuyo cambio refleje el alza de precios que

3https://www.eleconomista.com.mx/politica/Hogares-mas-ricos-duplicaron-sus-beneficios-de-progra mas-sociales-20210803-
0065.html
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enfrentan, y tome en cuenta la proporcion de gasto que destinan a la adquisicion de ciertos
bienes.

Para conocer en qué y cuanto gastan los hogares segun su nivel de ingreso, se utiliza la
metodologia desarrollada por la ENIGH del INEGI. Con base en las categorias del gasto
establecidas en esta encuesta para 2020, se definié una ponderacion de la proporcion del gasto
gue cada hogar destina a cada rubro, como se observa en la Tabla 1.

Después, se emparejaron los rubros de gasto establecidos en la ENIGH con las categorias y
subcategorias que el INPC proporciona. La mayoria tuvieron un emparejamiento perfecto,
mientras que para algunos fue necesario ajustar o crear conjuntos. Sélo 4 rubros de gasto de la
ENIGH no tuvieron par en el INPC (Impuesto predial y cuotas por servicios de conservacion,
Servicios médicos y medicamentos durante el embarazo, Seguro médico y Transferencias de
gasto). Es importante destacar que la ENIGH no considera algunos conceptos dentro del gasto
de hogares, particularmente el de vivienda propia (que si esta considerado en el INPC).

Tabla 1. Ponderadores del gasto para los hogares, segun decil de ingreso al que pertenecen
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Producto Participacién en el gasto de los hogares segun decil de ingresos Inflacién
| Il ] [\ ) Vi Vil Vi IX X anual
Aceites y grasas 098% 077% 068% 058% 050% 044% 041% 032% 027% 022% 35.8%

Paquetes furisticos y para fiestas, hospedaje y alojamienfo  0.10% 0.17% 0.09% 015% 0.12% 018% 018% 028% 032% 0.54% 25.7%

Frutas 1.52% 1.54% 163% 1.72% 164% 1.98% 1.59% 162% 1.48% 1.41% 19.0%
Cereales 10.19% 946% 849% 7.73% 7.03% 6.52% 58%% 514% 418% 2.62% 14.4%
Carnes 8.68% 923% 920% 937% 91%% B879% 822% 771% 67% 5.06% 13.7%
Verduras, legumbres, leguminosas y semillas 7A7% 6.36% 581% 543% 478% 437% 398% 354% 300% 2.16% 13.1%
Pescados y manscos 0.90% 085% 077% 073% 072% 07/% 079% 080% 083% 091% 13.1%
Transporte foraneo 0.26% 024% 024% 025% 022% 025% 022% 026% 028% 0.34% 12.6%
Leche y sus derivados 3.49% 390% 3.80% 376% 3.43% 3.35% 326% 206% 273% 2.09% 11.8%
Especias y aderezos 0.46% 042% 039% 036% 036% 034% 031% 030% 02/ 0.21% 9.6%
Alimentos y bebidas c onsumidas fuera del hogar 3.86% 389% 4.03% 413% 445% 464% 473% 529% 562% 611% 9.6%
Otros alimentos diversos 3.80% 398% 410% 426% 447% 474% 472% 481% 480% 4.42% 9.6%
Enseres domésficos 0.69% 078% 069% 088% 083% 092% 093% 0983% 112% 1.30% 9.4%
Cristaleria, blancos y utensilios domésficos 0.36% 039% 040% 038% 046% 046% 055% 058% 060% 0.73% 91%
Adquisicion de vehiculos de uso parficular 0.71% 063% 1.17% 085% 1.50% 1.46% 1.95% 1.84% 318% 4.35% 8.9%
Arficulos y senvicios para la impieza y cuidadosde lacase 5.40% 525% 4.91% 471% 480% 4.53% 450% 451% 462% 585% 8.8%
Café, t&y choc olate 061% 052% 044% 038% 033% 034% 031% 027% 020% 0.24% 8.2%
Cuidados personales 6.31% 6.96% 6.96% 6.56% 6.99% 6.52% 645% 633% 602% 511% 8.2%
Aparatos orfopédicos y terapéuticos 0.09% 011% 014% 015% 0.18% 018% 019% 023% 021% 0.40% 8.1%
Arficulos y senvicios de esparcimiento 1.09% 1.14% 1.09% 116% 1.18% 1.26% 1.27% 140% 1.48% 1.83% 7.2%
Refacciones, partes, accesorios, mantenimiento, combustil 2.65% 3.06% 3.77% 4.55% 537% 6.06% 676% 7.51% 869% B891% 71%
Bebidas alcohdlicas y no alcohdlicas 367% 363% 3.57% 345% 325% 3.27% 314% 208% 259% 1.93% 6.7%
Tabac o 0.19% 024% 022% 020% 020% 021% 017% 021% 020% 0.18% 6.4%
Medicamentos sin receta y material de curacion 0.99% 060% 053% 054% 050% 049% 047% 050% 052% 0.49% 6.4%
Calzado y su reparacion 0.88% 091% 1.00% 097% 1.01% 1.05% 110% 1.13% 117 1.09% 6.4%
Agua 1.25% 1.39% 161% 137% 1.44% 1.44% 1.36% 1.20% 1.18% 0.94% 6.2%
Medicamentos rec etados 1.22% 1.24% 1.09% 110% 1.14% 1.04% 1.07% 1.05% 1.13% 097% 5.9%
Huevo 263% 232% 203% 1.82% 163% 149% 132% 1.11% 08 0.51% 5.7%
Vestido 1.35% 1.38% 1.43% 149% 166% 1.67% 1.82% 201% 220% 2.35% 5.5%
Otros gastos diversos 1.14% 099% 0980% 093% 1.08% 1.13% 141% 157% 1.83% 2.86% 5.2%
Servicios médicos 0.83% 097% 089% 086% 091% 091% 096% 0984% 117 1.11% 5.1%
Electricidad y combustibles 5.80% 611% 6.03% 588% 569% 55% 531% 518% 471% 4.06% 5.0%
Accesorios y efectos personales 017% 020% 021% 019% 021% 020% 022% 023% 026% 027% 4.6%
Servicios médicos durante el parto 0.16% 011% 013% 020% 022% 013% 018% 017% 013% 0.14% 4.2%
Atencién hospitalaria (no incluye parto) 1.02% 043% 056% 066% 066% 082% 074% 081% 083% 0.99% 42%
Arficulos y senvicios de educacion 243% 271% 291% 360% 38%% 451% 519%% 615% 644% 9.79% 3.2%
Alquileres brutos 5.33% 441% 475% 430% 413% 376% 370% 340% 366% 3.60% 27%
Medicina afternativa 0.11% 009% 011% 009% 0.10% 005% 009% 007% 008% 0.10% 27%
Transporte plblico 4.99% 493% 486% 475% 474% 446% 426% 364% 277% 1.19% 1.9%
Azicar y mieles 1.22% 082% 065% 054% 046% 042% 034% 032% 024% 0.15% 1.2%
Tubeérc ulos 0.79% 076% 070% 068% 061% 058% 054% 048% 03%% 027% -1.2%
Comunicaciones 3.98% 451% 506% 545% 566% 6.08% 6.16% 631% 620% 551% -2.7%
Impuesto predial y cuotas por senicios de consenacion 0.31% 052% 050% 058% 057% 060% 066% 066% 07%9% 1.19% -

Seguro médico 0.03% 004% 006% 005% 003% 009% 006% O011% 018% 0.7% -

Servicios médicos y medic amentos durante el embarazo 0.11% 006% 007% 011% 012% 011% 012% 013% 010% 0.09% -

Transferencias de gasto 1.23% 1.37% 1.59% 1.96% 2.00% 228% 241% 294% 3.48% 4.63% -

Se tomaron en cuenta un total de 46 productos, pertenecientes a los siguientes rubros de gasto:

Alimentos: aceites y grasas, frutas, carnes, verduras, pescados y mariscos, especias y aderezos,
leche y derivados, otros alimentos, alimentos y bebidas consumidas fuera del hogar, cereales,
café, té y chocolate, agua, huevo, bebidas alcohdlicas y no alcohdlicas, azucares y mieles y
tubérculos.

Servicios: seguro médico, servicios médicos y medicamentos durante el embarazo, transporte
fordneo, servicios médicos, electricidad y combustibles, atencién hospitalaria, servicios médicos
durante el parto, articulos y servicios de educacion, alquileres brutos, transporte publico, y
comunicaciones.

Cuidado personal, vestimentay calzado: cuidados personales, calzado y su reparacion, vestido
y accesorios y efectos personales.

Hogar: enseres domésticos, cristaleria, blancos y utensilios domésticos, articulos y servicios para
limpieza y cuidado de casa.
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e Vehiculos: adquisicion de vehiculos de uso particular y refacciones, partes, accesorios,
mantenimiento, combustibles y servicios para vehiculos.

e Medicamentos y aparatos médicos: aparatos ortopédicos y terapéuticos, medicamentos sin
receta y material de curacién, medicamentos recetados, medicina alternativa.

e Otros: tabaco, articulos y servicios de esparcimiento, otros gastos diversos, impuesto predial y
cuotas por servicios de conservacion, transferencias de gasto, y paquetes turisticos y para fiestas,
hospedajes y alojamiento.

Una vez formada la canasta de bienes y calculados los ponderadores de gasto de cada producto,
se procedio al célculo de un indice general de precios para cada grupo de hogares, segun nivel
de ingresos. Para cada decil, los ponderadores calculados con la informacion del gasto (tabla 1)
se aplicaron a la serie de indices individuales de precios de cada uno de los rubros de gasto. Por
ejemplo, si el primer decil tiene un ponderador de 0.102 para los cereales (dedica 10.2% de su
gasto a eso), se multiplicé dicho valor por el indice de precios del Pan y Cereales, y asi
consecutivamente.

Es importante observar que un supuesto clave adicional para calcular los indices de precios para
cada decil es que los indices de precios por categoria (por ejemplo, Pan y Cereales) se pueden
aplicar sin distincién de su ponderacion, sin tomar en cuenta area geografica u otras variables.
Esto implicaria que la medicién de los precios es independiente de la canasta de consumo.

Después, se hizo la suma de los valores estimados de cada producto y se obtuvo asi un indice
general de precios que difiere para cada decil (ya que, por ejemplo, el ponderador de cereales
para el decil 10 es de sélo 0.026 y por ende se da menor peso al comportamiento de los precios
de Pan y Cereales). Finalmente, se calculd la tasa de inflacién anual, a partir de los indices
generales de precios para cada grupo de hogares, ordenados segun el decil de ingresos.

Mientras que en la metodologia del INPC se consideran variables como el costo de la vivienda
propia (su ponderador en el INPC es de alrededor de 13 de un total de 100), la ENIGH no ubica
ese concepto entre sus rubros de gasto, al considerar solo el rubro de alquiler de vivienda
(ademéas de los gastos como agua Yy electricidad). Del total de categorias consideradas en el
INPC, se tomaron en cuenta 85% (excluyendo el 13% del costo de vivienda propia y otro 2% de
miscelaneos que no contienen las categorias de la ENIGH).
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